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Zeitschriftenprofil

auch digital erhaltlich
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Die WEINWIRTSCHAFT ist das deutschsprachige Magazin der
Weinbranche. Sie deckt alle geschéaftsrelevanten Themen ab
von Berichten zu Trends aus nationalen und internationalen
Anbaugebieten bis zu Servicethemen des Handels.

Sie widmet sich mit Leidenschaft der aktuellen Entwicklung des
Weinmarkts und verbreitet die News der Weinwirtschaft zeitnah
und fundiert an ihre Leser im Lebensmitteleinzel-, Weinfach-,
GrofR- und Getrankehandel sowie bei Weinerzeugern.

WEINWIRTSCHAFT ermdglicht Handel und Produzenten
gut informierte strategische und taktische Entscheidungen
zu treffen.
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Themen- und
Terminplan 2024

WEINWIRTSCHAFT

Druckunter-

Ausgabe | Erscheinungstermin | Anzeigenschluss lagenschluss Schwerpunktthemen/Beitrage
1 05.01.2024 15.12.2023 21.12.2023 Die Top100 Produkte des Jahres 2023 | Modernes Marketing: Newsletter
2 19.01.2024 05.01.2024 11.01.2024 Baden | Griechenland | Weinmessen Paris Vorbericht
3 02.02.2024 19.01.2024 25.01.2024 Rund um Bio & Biodynamie | ProWein Kick-Off 2024 | Rosé international
4 16.02.2024 02.02.2024 08.02.2024 ProWein-Hauptausgabe | Top 100 Betriebe der internationalen Weinbranche
5 01.03.2024 16.02.2024 22.02.2024 rﬂ’gt‘j"éfl']lma‘r‘g‘tﬁ'éZ;B'g'iﬂs:fkggﬁg | Apulien|
6 15.03.2024 01.03.2024 07.03.2024 | broWein Hews aus Disseldorf | Weinmischgetrénke | Rheinhessen |
7 30.03.2024 15.03.2024 21.03.2024 Vinitaly Messeguide | Rosé national | Modernes Marketing: Influencer
8 12.04.2024 28.03.2024 04.04.2024 Sommerweine | Wiirttemberg | Satelliten-Regionen
9 26.04.2024 12.04.2024 18.04.2024 | vinitaly News aus Verona | Prosecco DOCG |
10 10.05.2024 26.04.2024 02.05.2024 Osterreich-Extra | Sizilien | Add-Ons an der Weinflasche
11 24.05.2024 10.05.2024 16.05.2024 Rosé Frankreich | HeiRgetranke | Modernes Marketing: Social Media
12 07.06.2024 24.05.2024 29.05.2024 Ubersee-Extra | Prosecco DOC | Nachhaltigkeit
13 21.06.2024 07.06.2024 13.06.2024 Sekt | Spanien | Trentino
14 05.07.2024 21.06.2024 27.06.2024 Eﬁgi‘rﬂimr‘]’;fﬁ]“fgﬂa]fjfuﬁf:;fr?gwe'“ |
15 19.07.2024 05.07.2024 11.07.2024 Internationale Genossenschaften | Emilia Romagna | Alkoholfrei
16 02.08.2024 19.07.2024 25.07.2024 Neuheiten des Jahres | Mosel | Wie individuell muss Fachhandel sein?
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3 2 Ausgabe | Erscheinungstermin | Anzeigenschluss Igg;gﬁlégmﬁ;s Schwerpunktthemen/Beitrage
® 17 16.08.2024 02.08.2024 08.08.2024 Internationale Marken | Logistik | Wein im Klimawandel: Rebsorten
Themen- und 18 30.08.2024 16.08.2024 22.08.2024 hKA'g'ée‘)r‘;‘feia,\'}l;erf(i'tﬂ%eif;‘uarfg r'ngrrfgiﬁl'}f | Veneto Rot |
e 19 13.00.2024 30.08.2024 05.00.2024 @iﬂﬁ%‘;‘;ﬁgfggﬁ;gﬁdL:’serpac"”“ge" & Prasente |
20 27.09.2024 13.09.2024 19.09.2024 Pfalz | Languedoc-Roussillon | Toskana / UGA
21 11.10.2024 27.09.2024 02.10.2024 Deutsche Marken | Abruzzen | Wein im Klimawandel: Hitze
22 25.10.2024 11.10.2024 17.10.2024 Siidafrika | Alkoholfrei-Premium | Internationale Sorten in Deutschland
23 08.11.2024 25.10.2024 30.10.2024 Topseller aus Spanien | Wiirttemberg
24 22.11.2024 08.11.2024 14.11.2024 Topseller aus Italien | Australien/Neuseeland | Herausforderung des LEHs
25 06.12.2024 22.11.2024 28.11.2024 Topseller aus Frankreich | Osterreich Marktiibersicht | Paris-Messe-Spezial
26 20.12.2024 06.12.2024 12.12.2024 Rhone | Siidamerika | Jahresriickblick

MESSEN/VERANSTALTUNGEN

Millésime Bio, Montpellier 29.01. - 31.01.2024 Alimentaria, Barcelona 18.03. - 21.03.2024
Barcelona Wine Week 05.02. - 07.02.2024 Vinitaly, Verona 14.04. - 17.04.2024
Wine Paris & Vinexpo, Paris 12.02. - 14.02.2024 ProWine Singapore, Singapur 23.04. - 26.04.2024
BIOFACH, Niirnberg 13.02. - 16.02.2024 VieVinum, Wien 25.05. - 27.05.2024
MUNDUS VINI Friihjahr, Neustadt 20.02. — 25.02.2024 MUNDUS VINI Sommer, Neustadt 29.08. - 01.09.2024
FINEST SPIRITS, Miinchen 23.02.- 25.02.2024 FORUM VINI, Miinchen 13.11. - 15.11.2024
ProWein, Diisseldorf 10.03. — 12.03.2024 MEININGER'S FINEST 100, Neustadt  19.11.2024

WEINWIRTSCHAFT: Fachzeitschrift mit klarer Zielgruppenabgrenzung und einem attraktiven redaktionellen Umfeld, das optimale Insertionsbedingungen bietet.
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GroBe in Seitenteilen Formate im Satzspiegel Angeschnittene Anzeigen Preise fiir Anzeigen
zuzuglich Beschnitt an allen Seiten je 3 mm

Breite (mm) Hohe (mm) Breite (mm) Hohe (mm) farbig*

Titelseite - - 215 205 £6.395

. 1/1 Seite 200 250 225 285 £5.500
Anzeigenformate :

.. 3/4 Seite hoch 141 250 156 285 £4.745
und -preise in € :

1/2 Seite quer 200 122 225 142 £€3.850

B} 1/2 Seite hoch 112 250 126 285 €3.850

i G SRS 1/3 Seite quer 200 80 225 100 €2.925

1/3 Seite hoch 83 250 97 285 €2.925

1/4 Seite quer 200 59 225 79 €2.360

1/4 Seite hoch 53 250 68 285 €2.360

1/4 Seite Eckfeld 83 122 - - €2.360

Andere Formate auf Anfrage. *Preise jeweils flir Schmuckfarben nach der Euro-Skala

Angeschnittene Anzeigen: Bei Anzeigen mit Anschnitt miissen werbewichtige Text- und Bildelemente ausreichend Abstand zum Beschnitt haben (mind. 10 mm).

Dossiers und Specials auf Anfrage
Preise fiir Vorzugsplatzierungen (Format: zzgl. Beschnitt an allen Seiten je 3 mm) farbig
2./ 3. + 4. Umschlagseite, Format: 225 mm x 285 mm €5.965
1/3 Seite hoch gegeniiber Inhalt, Format: 97 mm x 285 mm €3.485
Platzierungsvorschriften (MindestgroRe 1/3 Seite) Aufpreis 15 %
SondergroRen auf Anfrage und unter 5.

(Stornoffrist fiir Vorzugsplatzierungen: 6 Wochen vor Erscheinen)

mm-Anzeigen: (Spaltenbreite 47 mm) Spaltenbreite Malstaffel Mengenstaffel
je mm, s/w € 555 1 Seite = 3%
je mm, 4-farbig €12,50 1-spaltig: 47 mm 3 Anzeigen= 5% 3 Seiten = 59
| hei . 2-spaltig: 98 mm 6 Anzeigen =10 % 6 Seiten = 10 o/o
gelfgen e.ltsal.“lzelgen. € 230 3-spaltig: 149 mm 12 Anzeigen =15 % 9 Seiten 15 o/o
tellenanzeigen je mm \ i o . 0o = b
sonst. Gelegenheitsanzeigen je mm € 4,50 4-spaltig: 200 mm 24 Anzeigen =20 % 12 Seiten = 20 %
Chiffregebiihr Inland € 7,50
Chiffregebiihr Ausland € 9,00 Mal- und Mengenstaffeln sind nicht kombinierbar. Mittlerprovision 15 %

Max. Spaltenhohe: 240 mm

Gelegenheitsanzeigen sind nicht rabattierfahig.



Weitere Formate,
Sonderformate
und -preise in €

(ohne Mwst./Preisliste Nr. 49,
gliltig ab 1.10.2023)

WEINWIRTSCHAFT

225x 285 1/2

im Anschnitt rechts

Preise und Konditionen auf Anfrage:

Vollbeilagen Tip-on-cards Beihefter
inkl. der Vertriebskosten inkl. der Vertriebskosten
bis 25 ¢ € 3.150 Aufgeklebte Postkarten auf Beihefter oder ganzseitigen Anzeigen 4-seitig €4.395
bis 50 g € 4.005 Klebekosten (maschinell) € 155 pro Tausend 8-seitig €8.145
bis 75 g € 4.510 Klebekosten (von Hand) € 245 pro Tausend
bis 100 g € 4.955
N Beilagenstérke Papier: mind. 90 g. Kein Zick-Zack-Falz. Format: max. 210 mm Breite x 275 mm Hohe.
lber 100 g auf Anfrage Beilagen, Beihefter und Einkleber sind nicht rabattierfahig.
Advertorial
Sonderwerbeformen Breite x Hohe inmm  gogcpreibung Preise
Innenteil zzgl. 3 mm Beschnitt
zum Seitenrand Nachhaltig in die Zukunft
L-Anzeige 64 bzw. 225 breit Ihre Anzeige im L-Format -
und linker Blattrand und Streifen 6.155 €
285 bzw. 64 hoch am Fuld der Seite
?T;cirti;fenanzelge, Ihre Anzeige (1/3) in der Mitte
9 225x 80 der Seite, oben und unten 3.310 €
umschlossen von Redaktion
Inselanzeige Ihre Anzeige in der Mitte
. 112 x 142 der Seite — an allen vier Seiten 3.650 €
umschlossen von Redaktion
Inselanzeige Ihre Anzeige in der Mitte
83 x 122 der Seite — an allen vier Seiten 3.145 € FULLSERVICE: Die professionelle Pro-
umschlossen von Redaktion duktion lhres Advertorials wird durch die
redaktionelle und gestalterische Kompetenz
unten mittig Ihre Anzeige wird auf einer des Meininger Verlags gewahrleistet.
Doppelseite unten (im 4.600 € Sie als Kunde liefern lediglich die Grund-
305 x122 . - .
Angchnltt) platz!gn und geht in informationen - also Rohtext und Bilder.
gleichen Teilen tber Bund Die Textaufbereitung und das Layout tber-
nehmen Redaktion und Grafik. Abstimmung
21/; Soenl';? diaconal von lhre Anzeige verluft auf Zrl;d Frelaabe des Advertorials erfolgt nach
9 9 einer rechten Seite diagonal ~ 4.440 € sprache.

sievers@meininger.de
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6 1 Formate & Preise 2024 www.meininger.de Large Leaderboard 970x90px
o

Banner Websites, Advertorials (2 Wochen)

Name Grofle meininger.de WEINWIRTSCHAFT s miond W R ) B awd
Half Page Ad 300x600px 1.175€

Onli Medium Rectangle 300x250px 1.275€

ILURE Large Leaderboard 970x90px 1.375€

Werbeformate

(Preise in € ohne Mwst,, Name GroBe Meininger's International

giittig ab 1.10.2023) Halfpage Ad 300x600px 1.200 €
Medium Rectangle 300x350px 950 €
areLeadeboardcp | 970150 "Seoe s, e

Medium
Advertorial meininger.de Rectangle

Full Service (2.500 hits) ~ |3.825 € ‘4%“ 4 | 300x250px

Self Service (2.500 hits) 3.350 €

Dr. Mike Eberle verlisst Hischste Lagerbestéinde seit 2000
Rotkappchen

Preise fiir zwei Wochen; Mindestbelegung: zwei Wochen; Maximale Belegung pro Platz: 3;
Maximale Reservierungsdauer: 7 Tage; nicht rabattierfihig

Advertorial ADD-ONS:

Instagram Post Feed 535 €
Instagram Story 535 €
Facebook Post 535 €
Banner Newsletter (600x250px) 535 €
Teaser Newsletter 535 €

Akruelle Verkostungrausschreibungen

weinwelt WEINWIRTSCHAFT

Half Page Ad
300x600px




Online
Werbeformate

(Preise in € ohne MwsSt.,
gliltig ab 1.10.2023)

Formate & Preise 2024 Newsletter

Banner Newsletter

Meininger Newsletter (2 Wochen)

Name GroBe Preis/2 Wochen
Content Ad 600x250px 1.045 €
Weinwirtschaft Newsletter (2 Wochen)

Name GroBe Preis/2 Wochen
Content Ad 600x250px 1.045 €

Platzierungswunsch gegen 250 € Aufpreis und nach Verfiigbarkeit; Frequenz mind. 1x/Woche;
mehr als 17.000 Empfanger; langere Laufzeiten auf Anfrage; nicht rabattierfahig

DDW/FIZZZ/MWEW (pro Schaltung)

Name GroBe Preis/Schaltung
Content Ad 600x250px 525 €
Meininger's International (2 Wochen)

Name GroBe Preis/2 Wochen
Content Ad 600x250px 1.200 €

WEINWIRTSCHAFT

Newsletter vam 05 09 2023

WEINWIRTSCHAFT I

P ung, K lagerung,
neue Stile

Das ist der aktuclie Weltweinmarkt,
Erzeuger und Handler missen sich auf neue
Hearausforderungen einstellen Eine Analyse

ann Jetzt welterlesen

Neuer Geschaftsfihrer fir die Remstalkellerei

Martin Kurile dbermmmt [ Peler Jung ber der wirllembergischen
Genossenschall. Dieser war oflenbar nicht einverslanden mit der
Zukunilsausnchiung

»un Jatzt weiterlesen

Content Ad
600x250px

Kein Geld von der EU?

Kastilien-La Mancha verzichtel aufl Krisenhilfe.

nan Jetzt weiterlesen

Neue Prominenz bei Deuna

Der Augsburger Importeur fislel das kampanische Flaggschil-Weingul
Montovetrano.

»an Jetzt weiterlesen



Farbanzeigen

Drucktechnische Infos

Sonderfarben (HKS)

Druckverfahren

Papier

Anzeigengestaltung

Farben aus Farbskala 1SO 2846-1. Sonderfarben
oder Farbtone, die durch den Zusammendruck von
Farben der verwendeten Skala nicht erreicht wer-
den konnen, bediirfen besonderer Vereinbarung.
Einzelheiten auf Anfrage. Der Verlag behlt sich vor,
aufgrund technischer Erfordernisse, Schmuckfarben
auch aus der Vierfarbskala aufzubauen. Geringe
Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich des
Offsetdruckverfahrens begriindet.

auf Anfrage
Farbzuschldge sind rabattierfahig

Bogen-Offset, Druck im 70er Raster

Umschlag: 150 g/m? h'frei glédnzend Bilderdruck
Innenteil: 100 g/m?2 LuxoSatin

Bei Neugestaltung bzw. Anderung vorhandener
Druckunterlagen berechnen wir die Selbstkosten.
Jede Anzeige, von unserem Verlag entworfen und
hergestellt, bleibt Eigentum des Verlages und darf
nur mit schriftlicher Erlaubnis des Verlegers wei-
terverwendet werden.

Druckunterlagen

Datenanlieferung

Versandanschrift
Druckunterlagen

Versandanschrift
Beilagen

WEINWIRTSCHAFT

Anlieferung der Daten als druckféhiges (300 dpi)
PDF-Format sowie verbindliches Proof nach 1SO
12647-7. Die Einstellungen fiir die PDF-Erstellung
(Profil 1SO coated v2 300 %) konnen auf der
Internetseite www.westermann-druck.de/down-
loads heruntergeladen werden. Als Richtlinie fir
die Bilddaten sollte der Standard des Offsetdruckes
zugrunde gelegt werden. Flachendeckung darf ins-
gesamt 300 % nicht Uberschreiten. Die Printausgabe
wird flankiert von einer digitalen Version. Hierbei
werden die Printanzeigen deckungsgleich fir
die digitale Darstellung umgewandelt. Marginale
Farbabweichungen kdnnen ausnahmsweise auf-
treten; Reklamationen bei der Digitalausgabe sind
ausgeschlossen.

Druck-PDF (300 dpi) via
E-Mail: fassbender@meininger.de

Erforderliche Proof- oder Satzarbeiten werden zum
Selbstkostenpreis weiterberechnet. Bitte beach-
ten Sie auch die Geschéftsbedingungen in der
Auftragsbestatigung.

MEININGER VERLAG GmbH
Frau Sieglinde FaBbender
Maximilianstr. 7-15

D-67433 Neustadt/Weinstralle

westermann Druck | pva

c/o johnen-druck GmbH & Co. KG
Abt. Lettershop / TAV

Bornwiese 5

54470 Bernkastel-Kues
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1 Kurzcharakteristik
WEINWIRTSCHAFT st die verkaufsstarkste, IVW gepriifte Fachzeitschrift fiir den
professionellen Ein- und Verkauf von Wein in Deutschland. Leserzielgruppen sind der
Wein- und Spirituosenfachhandel, die entsprechenden Importeure und die Einkédufer des

12 Auflagenkontrolle: &
13 Auflagen-Analyse:

Exemplare pro Ausgabe im
Jahresdurchschnitt 1. Juli 2022 bis 30. Juni 2023

Lebensmittelhandels. WEINWIRTSCHAFT ist unverzichtbarer Wegweiser fiir professionel- Druckauflage: 7.000
. le Entscheidungen. WEINWIRTSCHAFT als Spiegelbild des Weinmarktes wird von Insidern Tatsichlich
Redaktion / Verlag / als die wichtigste, fundierteste und zuverldssigste Quelle fiir Informationen tber den verbreitete Auflage: 6.951
Umfangs-Ana|yse / Handel mit Wein betrachtet. (TvA)
Inhalts-Analyse 2 Oraan B 1.813  Abonnierte Exemplare
9 769 sonstiger Verkauf
3 Herausgeber Peter Meininger
Verkaufte Auflage: 2.587
4 Redaktion Clemens Gerke (Chefredaktion) Freistiicke: 4.369
Alexandra Wrann (Chefredaktion) 49 Rest-, Archiv- und Belegexemplare
Sascha Speicher, Iris Trenkner-Panwitz, Vincent MeBmer
Michael Schulz
14 Geographische Verbreitungs-Analyse:
5 Anzeigen Frank Apfel (Geschaftsleitung Sales & Marketing)

6 Griindungsjahr
Erscheinungsweise

Antonella Caruso (Ass. der Geschéftsleitung Sales & Marketing)

Jorg Sievers (Verkaufsleiter im Lead)
Florian Stever (Verkaufsleiter)

1903
14-taglich, freitags

Wirtschaftsraum

Anteil an tatsdchlich verbreiteter Auflage

7 Verlag
8 Postanschrift

9 Telefon
10 Internet

E-Mail

11 Erscheinungs-/
Redaktionsplan

MEININGER VERLAG GmbH

Maximilianstrale 7-15
D-67433 Neustadt an der Weinstrale

+49 (0) 63 21 /89 08-0

www.meininger.de /
www.weinwirtschaft.de

contact@meininger.de

siehe Themen- und Terminplan 2024

Prozent Exemplare
Bundesrepublik Deutschland 96,0 6.673
Ausland 4,0 278
tatsachlich verbreitete Auflage 100,0 6.951
Nielsen-Gebiet 1 9,0 601
Schleswig-Holstein, Hamburg,
Bremen, Niedersachsen
Nielsen-Gebiet 2 11,6 774
Nordrhein-Westfalen
Nielsen-Gebiet 3a 481 3.209
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
Nielsen-Gebiet 3b 15,3 1.021
Baden-Wiirttemberg
Nielsen-Gebiet 4 12,2 814
Bayern
Nielsen-Gebiet 5 2,2 147
Berlin West u. Ost
Nielsen-Gebiet 6 1,0 67
Mecklenburg-Vorpommern,
Brandenburg, Sachsen-Anhalt
Nielsen-Gebiet 7 0,6 40
Thiiringen, Sachsen
INLAND 100,0 6.673
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18 Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen/Berufsgruppen
WEINWIRTSCHAFT richtet sich an die fir Ein- und Verkauf
verantwortlichen Entscheider im Handel mit Wein/Sekt/Champagner.

Auflagen- und

) Nummer | Empféngergruppen. Anteil tatsachlich
VerbreltungS'Analyse / der Grund- | Bezeichnung laut »Systematik verbreiteterAuflage
Strukturanalyse systematik | der Wirtschaftszweige« des
Empfénger Statistischen Bundesamtes, geord- Prozent | Exemplare

net nach Wirtschaftsstufen

312023
Wein- und Spirituosenhandel 40,7 2.830
davon
4118 a) Wein- und Spirituosenfachhandel 36,2 2.514
4316 b) Wein- und Spirituosenimporteure 45 316
Unser Gaumen. Unser Herz. Unset Land.
4111 LebensmittelgroB und -einzelhandel 18,2 1.263
ERFOLGREICHE
4311 Weingiiter, Weinkellereien, GES CHI CH TE N ...
Winzergenossenschaften, '
Sektkellereien 35,0 2.432
Wein- und B,
Spirituosenhandelsvertreter,
Kommissionire 1,0 71

v 1 ‘ gt
1
Behorden, Verbénde, Schulen,
5,1 355

Industrie, Banken

Markgrafler
winzer e

Insgesamt 100,0 6.951

Marktforschung
e Normalisier

Absatzanalyse sie!

Prowein

Business Report beleuchtet Weinwelt

Die Merkmale 20 (GroRe der Wirtschaftseinheit), 21 (Stellung im Betrieb/
Funktion/Beruf), 22 (Schulbildung/Berufliche Ausbildung), 23 (Alter) und
24 (GemeindegréBenklassen) wurden nicht erhoben, weil der Nutzungswert
dieser Fachzeitschrift hiervon nicht abhangig ist.




Allgemeine
Geschaftsbedigungen

1. Geltungsbereich:

Diese allgemeinen Geschiftsbedingungen (,AGB") gelten
fiir samtliche Anzeigenauftrdge, Advertorials und ande-
re (auch Online-) Werbemittel der Meininger Verlag GmbH,
MaximilianstraBe 7-15, 67433 Neustadt/WeinstraBe (im
Folgenden als ,Verlag" bezeichnet) gegeniiber Kunden (im
Folgenden als ,Kunde" bezeichnet).

Etwaige entgegenstehende allgemeine Geschaftshedingungen
des Kunden werden nicht anerkannt, es sei denn, der Verlag
stimmt ihrer Einbeziehung ausdriicklich zu.

2.Vertragsschluss

Ein ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist ein Vertrag
iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder
Advertorials oder anderer (auch Online-) Werbemittel (z.B.
Beilagen) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
in einer Druckschrift oder auf einer Website zum Zwecke der
Verbreitung.

Ein Anzeigenauftrag kommt, soweit nicht etwas anderes
vereinbart wurde, durch Abdruck der Anzeige oder durch die
schriftliche Bestatigung des Verlags zustande. Mit Erteilung
des Anzeigenauftrages erkennt der jeweilige Kunde die
Geltung dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen und der
jeweils giiltigen Preisliste sowie die fiir das jeweilige Jahr der
Erscheinung giiltigen Mediadaten an.

Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag iber die Veroffentlichung
mehrerer Anzeigen, wobei die Verdffentlichungen auf Abruf
des Auftraggebers erfolgen. Das gilt sinngemaR auch fiir den
Abschluss durch einen Konzern (,Konzernabschliisse"). Ist im
Rahmen eines solchen Abschlusses das Recht zum Abruf ein-
zelner Anzeigen eingeraumt, so muss das Erscheinungsdatum
der letzten Anzeige innerhalb eines Jahres nach Erscheinen der
ersten Anzeige liegen, sofern nicht im Einzelfall etwas anderes
vereinbart wurde.

Sofern der Anzeigenauftrag durch eine Agentur erfolgt, kommt
der jeweilige Vertrag, vorbehaltlich anderer Vereinbarungen,
mit der Agentur zustande.

Anderungen und Ergdnzungen zu einem Anzeigenauftrag sowie
Abweichungen von diesen allgemeinen Geschaftsbedingungen
bediirfen der Schriftform. Das gilt auch fiir die Aufhebung
dieser Schriftformklausel.

3. Anzeigenplatzierung

Der Verlag ist berechtigt, die Platzierung der Anzeigen bzw.
Onlinewerbemittel nach eigenem Ermessen vorzunehmen.
Feste Platzierungen und Sonderwerbeformen sind individuell
buchbar. Kunde hat - vorbehaltlich einer anderen individu-
ellen Vereinbarung - im Ubrigen keinen Anspruch auf eine
Platzierung der Werbeflache an einer bestimmten Position der
jeweiligen Werbefldche sowie auf Einhaltung einer bestimmten
Zugriffszeit auf die jeweilige Werbeflache. Eine Umplatzierung
der Werbeflache innerhalb des vereinbarten Umfeldes ist mdg-
lich, wenn durch die Umgestaltung kein wesentlicher Einfluss
auf die Werbewirkung der Werbeflache ausgeiibt wird. Die
buchbaren Werbeformen und Platzierungen im Onlinebereich
beinhalten keine Garantie auf eine Darstellung im unmittelbar
sichtbaren Bereich (first screen). Auf Wunsch erhilt der Kunde
nach Durchfiihrung einer Onlinekampagne Auskunft iiber die
erzielten Standardwerte.

Anzeigen und andere Werbeformen, die aufgrund ihrer
Gestaltung nicht sofort als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” kenntlich
gemacht.

4.Advertorials

Advertorials sind fremdproduzierte Inhalte, die sich in Form
und Aufmachung von den redaktionellen Teilen des jeweili-
gen Magazins unterscheiden miissen. Sie enthalten Texte
und Werbung Dritter. Sie sind grundsétzlich mit einem eige-
nen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch
den Verlag mit der Wortanzeige oder einer gleichlautenden
Alternative gekennzeichnet werden. Advertorials werden in der
Regel vom Verlag in Absprache mit dem Kunden produziert

und verdffentlicht. Dem Verlag ist ein Advertorial mindestens
zehn Werktage vor Druckunterlagenschluss zur Priifung und
Billigung vorzulegen. Der Kunde besitzt das einmalige Recht,
Korrekturen zu verlangen. Jede weitere Korrekturschleife ist
zusétzlich zu vergiiten. Eine Abnahme kann nur aus techni-
schen Griinden verweigert werden.

Der Kunde ist verpflichtet, das erforderliche Bildmaterial sowie
sonstige gegebenenfalls individuell vereinbarte Informationen
rechtzeitig zu liefern. Der Kunde ist dafiir verantwortlich, die
hierfiir erforderlichen Rechte zur Verfiigung zu stellen. Sollte
der Kunde die ihm obliegenden Mitwirkungspflichten verletzen
und es hierdurch zu Verzégerungen kommen, ist der Kunde
hierfiir verantwortlich. Sollte ein Advertorial nicht verdffentlicht
werden, weil der Kunde die ihm obliegenden Mitwirkungspflicht
nicht rechtzeitig erfiillt hat, ist der Verlag berechtigt, gleich-
wohl die volle vereinbarte Bruttovergiitung zu verlangen.
5.Druckunterlagen

Der Kunde ist fiir die rechtzeitige Lieferung einwandfreier
Druckunterlagen oder Druckvorlagen anderer Werbemittel bis
zum Druckunterlagenschluss verantwortlich. Im Falle digitaler
Druckunterlagen ist der Kunde verpflichtet, vertragsgemaRe,
insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben
des Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig
vor dem jeweiligen Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des
Verlages fiir von dem jeweiligen Kunden gewiinschte oder
zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Kunde
zu tragen.

Die Verpflichtung zur Speicherung von Druckunterlagen
endet drei Monate nach der erstmaligen Verdffentlichung
der Anzeige.

Eine Haftung fiir Farbtreue und farbliche richtige Wiedergabe
wird nur dann vom Verlag ibernommen, wenn der Kunde zur
Farbabstimmung rechtzeitig einen farb- und groBenverbind-
lichen Proof Gibermittelt hat.

6.Mangel

Der Kunde hat, sofern die Verdffentlichung der Anzeige nicht
der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung ent-
spricht, Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzanzeige. Macht der Kunde von seinem Recht auf
Minderung Gebrauch, richtet sich deren Hohe nach dem Grad
der Mangelhaftigkeit der Anzeige. Alternativ kann der Kunde
die Verdffentlichung einer Ersatzanzeige in dem Ausmal ver-
langen, in dem der Zweck der Anzeige durch den Mangel beein-
trachtigt wurde. Geringe Tonwert-/Farbabweichungen sind im
Toleranzbereich des Offsetdruck-verfahrens begriindet und
stellen keinen Mangel dar.

Der Kunde hat offensichtliche Méngel einer Anzeige innerhalb
von einer Woche, berechnet ab dem Tag der Veroffentlichung,
schriftlich gegeniiber dem Verlag zu riigen. Nicht offensicht-
liche Mangel sind innerhalb von sechs Monaten, gerechnet ab
dem Tag der Veroffentlichung der Anzeige, schriftlich zu riigen.
Der Verlag besitzt das Recht, die Verdffentlichung einer
Ersatzanzeige zu verweigern, wenn ihm dies nach Treu
und Glauben und unter Beriicksichtigung des Inhaltes des
Anzeigenauftrages nicht zumutbar ist, insbesondere, wenn
Kosten in unverhéltnismaBiger Hohe entstehen. Macht der
Verlag von diesem Recht Gebrauch, ist der Kunde berechtigt,
vom Vertrag zurlickzutreten, sofern nicht nur unwesentliche
Mangel bestehen. Aus einer Auflagenminderung kann ein
Anspruch auf Preisminderung nur dann geltend gemacht
werden, sofern die Auflagenminderung bei einer zugesicherten
Auflage mindestens 20 % betragt.

7.Haftung des Verlages

Der Verlag haftet nur fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit.
Gegeniiber Kaufleuten ist die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit
auf den zu erwartenden Schaden bis zur Hohe des fiir die
Anzeige vereinbarten Entgeltes beschrankt.

Fiir einfache Fahrldssigkeit haftet der Verlag, sofern nicht
ein Fall der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit vorliegt nur, sofern nicht Kardinalpflichten des

Anzeigenauftrages verletzt werden. Die Haftung des Verlages
ist in jedem Fall auf den Ersatz des vorhersehbaren Schadens
beschrénkt, begrenzt durch das fiir die Anzeige zu zahlende
Entgelt.

8.Belegexemplar

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert.

9.Preise, Rechnungen

Es gelten die im Zeitpunkt der Auftragserteilung vereinbarten
Fest- oder Sonderpreise und im Ubrigen die verdffentlichte
Preisliste . Eine Anderung der Tarife bleibt vorbehalten. Dies
gilt nicht gegeniiber Verbrauchern. Fiir vom Verlag bestatigte
Auftrage sind Preisanderungen allerdings nur wirksam, wenn
sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Veréffentlichung
der Anzeige/des Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle
einer Preiserhdhung steht dem Kunden ein Riicktrittsrecht zu.
Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt
der Mitteilung iiber die Preiserhdhung ausgeiibt werden.
Nachldsse bestimmen sich nach der jeweils giiltigen
Preisliste oder den getroffenen individuellen Absprachen.
Sollte der Kunde das einem Rabatt zugrunde liegende
Anzeigenvolumen nicht vollstdndig innerhalb des verein-
barten Zeitraums umgesetzt haben, besitzt der Verlag das
Recht zur Rabattnachbelastung. Werbeagenturen und sons-
tige Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbetreibenden an die
Preislisten des Verlages zu halten. Rabattgutschriften und
Rabattnachbelastungen erfolgen grundsitzlich erst zum Ende
des Insertionsjahres.

Rechnungen des Verlages sind innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart wurde.

Bei Zahlungsverzug werden Zinsen nach MaBgabe der gesetz-
lichen Bestimmungen berechnet.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Kunden ist der Verlag berechtigt, das Erscheinen einer
oder weitere Anzeigen von der Vorauszahlung des Betrages
zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenste-
hender Rechnungsbetrége abhangig zu machen.

10. Ablehnung von Auftrigen

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage abzu-
lehnen, wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen
verstoft oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

- deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts,
der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist

- Anzeigen die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten.
Auftrage fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend.
Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen
schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt
den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteiles der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen beinhalten, kdnnen aus diesen Griinden vom
Verlag abgelehnt werden. Die Ablehnung einer Anzeige oder
eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziig-
lich mitgeteilt.

11.Stornierung von Auftragen

Grundsitzlich ist eine Stornierung von Auftragen mog-
lich. Die Stornierung muss schriftlich oder per Email beim
Verlag eingehen. Bei einer Stornierung bis spatestens 5
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Werktage (bei Homepage- und Festplatzierungen 10 Tage)
vor Anzeigenschluss entstehen dem Werbekunden keine
Kosten. Abweichend hiervon ist eine Stornierung von
Sonderwerbeformen (u.a. gebuchte Titelseiten, Events,
Verkostungen) und Advertorials nur bis zu zwei Wochen
nach Auftragserteilung moglich. Erfolgt eine Stornierung
nach den in Satz 1 geregelten Fristen betragt die pau-
schale Aufwandsentschadigung 100% des stornierten
Bruttoauftragsvolumens.

12.Rechte

Der Kunde raumt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung
der zur Verfiigung gestellten Druckvorlagen erforder-
lichen Nutzung-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte
ein. Darin eingeschlossen ist insbesondere das Recht zur
Vervielfdltigung, Verdffentlichung, Verbreitung, offentlichen
Zugénglichmachung sowie die Rechte zur Bearbeitung und
Umgestaltung in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrages
erforderlichen Umfang.

Der Kunde garantiert dem Verlag, dass er alle zur
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige erforderli-
chen Rechte besitzt. Der Verlag ist nicht zur Priifung etwai-
ger Beeintrdchtigungen von Rechten Dritter verpflichtet.
Der Kunde ist allein fir den Inhalt und die Gestaltung der
Anzeige verantwortlich. Der Kunde stellt den Verlag von allen
Anspriichen Dritter frei, die diese im Zusammenhang mit
der Veroffentlichung der Anzeige gegen den Verlag geltend
machen.

13.Hohere Gewalt

Im Falle von hoherer Gewalt hat der Verlag das Recht, die
Verdffentlichung einer Anzeige so lange hinauszuzdgern, bis
das Ereignis endet. Unter den Begriff hohere Gewalt sind alle
Umstande zu verstehen, die der Verlag nicht zu vertreten hat
und die die Verdffentlichung unmdglich oder unzumutbar
machen, insbesondere Streik, rechtmaRige Aussperrung, Krieg,
Terrorakte, Unruhen, Naturkatastrophen, Pandemien, allgemei-
ne Rohstoff- oder Energieverknappung.

14.Datenschutz:

Der Verlag erhebt, verarbeitet und speichert personen-
bezogene Daten des Kunden gemdB den geltenden
Datenschutzbestimmungen. Weitere Informationen zur
Verarbeitung personenbezogener Daten finden Sie in unserer
Datenschutzerklarung.

15.Schlussbhestimmungen

Dieses Vertragsverhiltnis sowie diese AGB unterliegen dem
Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss
des UN-Kaufrechts. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.
Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei &ffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist als ausschlieBlicher Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart. Bei Nicht-Kaufleuten
bestimmt sich der Gerichtsstand nach deren Wohnsitz. An
Streitbeilegungsverfahren vor Verbraucherschlichtunc Il
wird nicht teilgenommen.

Anderungen Ergénzungen dieser AGB sowie Nebenabreden
bediirfen der Schriftform. Das gilt auch fiir die Aufhebung
der Schriftform.

Sollte eine der vorstehenden Bestimmungen unwirksam sein
oder werden, bleibt die Giiltigkeit der iibrigen Bestimmungen
unberiihrt. Anstelle der unwirksamen Bestimmung werden
die Parteien eine wirksame Bestimmung treffen, die den AGB
im Ganzen sowie den vertraglichen Absprachen in tatsdch-
licher, rechtlicher und wirtschaftlicher Hinsicht mdglichst
nahekommt. Ebenso ist zu verfahren, wenn die AGB eine Liicke
aufweisen sollten.




