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11 | DER DEUTSCHE WEINBAU PROFIL

DER DEUTSCHE WEINBAU -
GEBALLTES FACHWISSEN FUR DIE BRANCHE

Als fiihrende Fachzeitschrift in den Bereichen
Weinbau, Oenologie und Weinmarketing ist

DER DEUTSCHE WEINBAU - ddw Pflichtlektiire fiir
alle aus der Branche.

Von AuBenbetrieb Giber Kellerwirtschaft bis hin zu
Marketing, Vertrieb und Weinbaupolitik deckt ddw
das ganze Spektrum ab. Autoren der Beitrdge sind
renommierte Wissenschaftler und Journalisten, die
Gber die neuesten, praxisrelevanten Erkenntnisse
berichten.

AM PULS DER ZEIT

ddw richtet sich an Winzer, Kellermeister und
Weinvermarkter, die immer auf dem neuesten Stand
sein wollen. Als Organ des Deutschen Weinbauver-
bandes und des Bundes Deutscher Oenologen sowie
Mitteilungsblatt des Ausschusses fir Technik im
Weinbau vermittelt ddw seiner Leserschaft die
aktuellsten Entwicklungen innerhalb der Branche.

KEY FACTS

 Druckauflage —>7.000 Ex. é
> Verbreitete Auflage — 6.958 Ex.

WEINBAU NEWS

AUF ALLEN

KANALEN

der deutsche weinbau

Advertorials

Newsletter E\
Werbeanzeigen @

Homepage




12 | LESERDATEN - BETRIEBSPROFIL 4

IN WELCHER BRANCHE AGIERT IHR BETRIEB?

3,44

4,9
Wein- und Sektkellereien

Industrie, Forschungs-/Lehranstalten,

Verbéinde, Behérden, Sonstige 10~
keine zukiinftigen Investitionen

Vo

11%
Winzer-
genossenschaften

84,6
Selbstvermarkter,
Fassweinvermarkter,
Weinbaubetriebe

90 =%
geplante zukiinftige

Investitionen
<5 ha

7% ™
5 - 12 ho INVESTITIONSPLANUNG
[ 2% HOHE INVESTITIONSBEREITSCHAFT

12 - 20 ha

0 205-30ha 30 AUS DER DDW

h LESERBEFRAGUNG

30,5 - 60 ha 2022

F

Gber 60 ha GROSSE DER BETRIEBSFLACHE

% “ Y %  AUSGEWOGENE GROSSENSTRUKTUR




12 | LESERDATEN - LESERVERHALTEN

LESEDAUER

Weitere Leser der
ddw-Ausgabe

28 4

> als 30 Minuten

NUTZUNG PRO EXEMPLAR - HOHE REICHWEITE

Nur ich

eine weitere Person

2 weitere Personen

3 weitere Personen
4 weitere Personen

5 weitere Personen

52 %

zwischen 30 und 45 Minuten

AUS DER DDW
LESERBEFRAGUNG
2022

Mit lhrer werblichen Botschaft erreichen Sie somit
im Schnitt mehr als 24.000 Leser je Ausgabe!

19 <%

< als 45 Minuten

Die durchschnittliche Lesedauer liegt
bei 35 Minuten je Leser und Heft.




21 | THEMEN- UND TERMINPLAN 2024

TERMINE

AL ERSCHEINUNGS- ANZEIGEN- DRUCKUNTERLAGEN- THEMEN MESSEN

TERMIN SCHLUSS SCHLUSS
01/2024 12.012024 m 03.012024 AgrarWinterTage Mainz AgrarWinterTage, Mainz

o o Weinbautage Neustadt/WeinstraBe 22.01. - 26.01.2024

Filtration
02/2024 26.01.2024 12.01.2024 17.01.2024 SR ——
Abfillung [ Lohnabfiillung BIOFACH, Niirnberg
03/2024 09.02.2024 26.01.2024 31.01.2024 A T T 13.02. - 16.02.2024
Verschliisse ProWein, Diisseldorf
04/2024 23.02.2024 09.02.2024 14.02.2024 N TR e 10.03. - 12.03.2024
Bodenbearbeitung
05/2024 08.03.2024 23.02.2024 28.02.2024 World of Zera
DDW SPEZIAL: PFLANZENSCHUTZ
06/2024 22.03.2024 08.03.2024 13.03.2024 e F et T e e
Kinstliche Intelligenz im Weinbau STAND|GE RUBRIKEN
07/2024 Ll s m RS, Aus- und Weiterbildung im Weinbau
Nachhaltigkeit e
08/2024 19.04.2024 05.04.2024 10.04.2024 el ) Er el AKTUELLE MELDUNGEN
FIRMENINFOS
09/2024 03.05.2024 19.04.2024 24.04.2024 DDW SPEZIAL: TECHNIK IM WEINBERG DORTRATS
Dressen INTERVIEWS
10/2024 17.05.2024 03.05.2024 08.05.2024 SR AT EASSWEINPREISE
Tanks

11/2024 31.05.2024 17.05.2024 22.05.2024 Laubwandpflege
12/2024 14.06.2024 29.05.2024 05.06.2024 DDW SPEZIAL: MASCHINENSCHAU




21 | THEMEN- UND TERMINPLAN 2024

TERMINE
AL ERSCHEINUNGS- ANZEIGEN- DRUCKUNTERLAGEN- il 1 HES =R
TERMIN SCHLUSS SCHLUSS
. . . . Vitis Live - Technik im
13/2024 28.06.2024 14.06.2023 19.06.2024 Weinbehalter im Vergleich Weinberg, Piesport/Mosel
Analytik 03.07. - 04.07.2024
Erntetechnik
14/2024 12.07.2024 28.06.2024 03.07.2024 SR S )
pumpen STANDIGE RUBRIKEN
15/2024 26.07.2024 12.07.2024 17.07.2024 i ] :
Gdrsteuerung & Kihltechnik DEUTSCHER
16-17/2024 23.08.2024 09.08.2024 18.08.2024 HERBST EXTRA WEINBAUVERBAND
Most- & Weinbehandlung MAGAZIN
18/2024 06.09.2024 23.08.2024 28.08.2024 Le'ChtLglu.s ft'.(:fChe" POLITIK
ogisti FACHBEITRAGE UBER:
19/2024 20.09.2024 06.09.2024 11.09.2024 Traktoren WEINBAU. KELLERTECHNIK
Verpackungsldsungen UND VERMARKTUNG
DDW SPEZIAL: ETIKETTEN
20/2024 04.10.2024 20.09.2024 25.09.2024 = -
Flurférderfahrzeuge
21/2024 18.10.2024 02.10.2024 09.10.2024 RESy T
BrauBeviale, Niirnberg
Fillvorbereitungen 26.11. - 28.11.2024
22/2024 02.11.2024 18.10.2024 23.10.2024 Vorberichte BrauBeviale & SIME| SIMEY Mailond
12.11. - 15.11.2024
Rebschnitt & Rebscheren
23/2024 15.11.2024 3110.2024 06.11.2024 e
Software & IT
24/2024 2911.2024 15.1.2024, 20.11.2024 S R iy
Hallenbau
A A 13122024 2012024 04.12.2024 Jahresriickblick- & Ausblick 2024




2.2 | ANZEIGENPREISE & FORMATE PRINT

ddw

TITEL ' Seite | Umschlagsseite 2./ 3./ 4.
205x195 mm 225 x 285 mm
auf Anfrage 5.500 €

ddw

SATZSPIEGELFORMAT ANSCHNITTFORMAT
Y% Seite | hoch % Seite | hoch

97 x 235 mm 112 x 285 mm

% Seite | quer % Seite | quer
199 x120 mm 225 x 140 mm
3.540€ 3.540¢€

GEGENUBER INHALT
5 Seite | hoch
78 x 285 mm

2,775 €

SATZSPIEGELFORMAT

Y5 Seite | hoch

63 x 235mm

5 Seite | quer
199 x 72 mm

2.490€

' Seite im Satzspiegel
199 x 235 mm

1 Seite im Anschnitt
225 x 285 mm

5.250€

ANSCHNITTFORMAT
s Seite | hoch
78 x 285 mm

s Seite | quer
225x92 mm

2.490 €

INFO
BESCHNITTZUGABE

fir alle angeschnittene
Anzeigen -
Beschnittzugabe
3mm
an allen Seiten




2.2 | ANZEIGENPREISE & FORMATE PRINT

SATZSPIEGELFORMAT ANSCHNITTFORMAT SATZSPIEGELFORMAT
% Seite | hoch % Seite | hoch Vs Seite | Eckfeld
46 x 235 mm 60 x 285 mm 97 x N5 mm
% Seite | quer % Seite | quer L
199 x 48 mm 225 x 68 mm Vs Seite | Eckfeld
1.875 € 1.875 € 97x55 mm
1.450 €
SPALTENBREITE MALSTAFFEL MENGENSTAFFEL
1-spaltig: 46 mm 3 Anzeigen =5 % 1Seite =3 %
2-spaltig: 97 mm 6 Anzeigen =10 % 3 Seite =5 %
3-spaltig: 148 mm 12 Anzeigen =15 % 6 Seite = 10 %
4-spaltig: 199 mm 24 Anzeigen = 20 % 9 Seite =15 %
12 Seite = 20 %
Mal- und Mengenanzeigen sind nicht kombinierbar. Mittlerprovision 15 %
Spaltenbreite 46mm; Rubrikanzeigen sind nicht rabattféhig min. Hdhe 20 mm, max. Héhe 215 mm.
mm-Anzeigen werden im Umfeld ,Marktplatz” platziert.
Alle Preise verstehen sich ohne MwSt.

SATZSPIEGELFORMAT
s Seite | quer
199 x 25 mm

1.450 €

Fir individuelle
Angebote schreiben
Sie uns oder rufen
Sie uns gerne an.

SIE HABEN FRAGEN?

FLORIAN STEVER
VERKAUFSLEITER IM LEAD

79 — +49101 6321 /8908- 60
&9 — stever@meininger.de

CHARLOTTE DIEMER
VERKAUFSLEITERIN

79 —> +4910) 6321 /8908 - 37
& — diemer@meininger.de

NADINE BURKHART
MEDIABERATUNG UND
ANZEIGENVERWALTUNG

79 — +4910) 6321/ 8908-72
& — burkhart@meininger.de




2.3 | INDIVIDUELLE WERBEFORMATE PRINT

UNSERE SONDERFORMATE FALLEN
AUF UND BLEIBEN IM KOPF.

Sie mdchten Ihr Produkt oder Event aufmerksamkeitsstark bewerben?

Unsere zahlreichen Sonderwerbeformen bieten Ihnen genau diese Méglichkeit.
Da Sonderwerbeformen langfristiger Planung und individueller Abstimmung
bedirfen, nehmen wir lhre verbindliche Reservierung gern friithzeitig entgegen.
Preise flir weitere Formate erteilen wir auf Anfrage.

INSELANZEIGE

Ihre Anzeige in der Mitte
der Seite an allen vier
Seiten umschlossen von
Redaktion

97 x 130 mm

3.380€

63 x 140 mm
2.890 €

STREIFENANZEIGE,

MITTIG

Ihre Anzeige in der Mitte
der Seite, oben und unten

umschlossen von Redaktion

225 x 72 mm
3.540€

BEZUGSQUELLEN-
NACHWEISS

je Eintrag, erscheint
einmal im Monat
|(Abschluss fiir mind. 6
Ausgaben erforderlich)

60 x 60 mm
135 € je Ausgabe

Jahresauftrag 10% Rabatt
(12 Ausgaben)

MAXIMALE
AUFMERKSAMKEIT
GARANTIERT

10

/
N~
BEILAGE

max. 275 mm x 215 mm,
min. 105 mm x 148 mm
Papierstérke: mind. 90 g
Kein Zick-Zack-Falz
Beihefter und Einkleber
sind nicht rabattierféhig

Fir genaue technischen Spezifikationen, rufen Sie uns an.

VOLLBEILAGE

bis 259 .............. 2535€
bis 509 .............. 3.300€
bis75g ............. 3.890 €
bis100g ............ 4.330€

>100 g auf Anfrage
TEILBEILAGE: auf Anfrage




2.4 | ADVERTORIAL

L

VIEL PLATZ FUR IHRE BOTSCHAFT.

Authentisch, individuell und immer effektiv! Unsere redaktionellen
Advertorials machen da weiter, wo Print-Anzeigen aufhdren.

und Gberzeugenden redaktionellen Inhalten.

Ergdnzen Sie ihre Werbestrategie mit einem maBgeschneiderten Advertorial

SIE LIEFERN, WIR KREIEREN

ADVERTORIAL
Die professionelle Produktion Ihres Advertorials wird

durch die redaktionelle und gestalterische Kompetenz des

Meininger Verlags gewdhrleistet.

Sie als Kunde liefern lediglich die Grundinformationen

- also Rohtext und Bilder. Die Textaufbereitung und das
Layout ubernehmen Redaktion und Grafik. Abstimmung
und Freigabe des Advertorials erfolgt nach Absprache.

Preise und Konditionen auf Anfrage:
stever(@meininger.de oder diemer@meininger.de

Datenanlieferung:

Textmaterial [Pressetexte, Textfragmente, Artikel)
Hochwertiges, hochauflosendes Fotomaterial. Briefing,
bis spatestens 3 Wochen vor Druckunterlagenschluss.
Timing fur individuelle Fotoproduktion auf Anfrage.

1/1Seite 5250 €
2/1Seite 8635 €
4/1Seite 11785 €




25 | GELEGENHEITSANZEIGEN / MARKTPLATZ

12

GEZIELT DIE BRANCHE ERREICHEN

0Ob Stellenmarkt, An- und Verkauf oder Geschéftsverbindungen und
noch vieles mehr - dafir bietet der Marktplatz die ideale Biihne.
Platzieren Sie hier Ihre Gelegenheitsanzeige und profitieren Sie von
unserer Reichweite, unseren Kontakten und unserem Netzwerk.

ANZEIGENGESTALTUNG

Senden Sie uns Ihre gestaltete Anzeige! Bitte beachten Sie die

magliche Spaltenbreite, in der Hohe sind Sie flexibel.

BEISPIELANZEIGEN

STELLENANZEIGE

Grundpreis ein 1-spaltiger mm-Zeile: 3,05 €
GroBe: 2-spaltig, 80 mm Hohe

Preis: 3,05 € x 2 Spalten x 80 mm Hohe =
488 £ + MwSt.

Gerne unterstutzen wir Sie bei lhrer Anzeigengestaltung. Lassen Sie
uns Ihren Anzeigentext/Bildmaterial bzw. Inr Logo zukommen. Wir
senden lhnen einen Entwurf sowie ein Angebot.

AN- UND VERKAUF

f_ Grundpreis ein 1-spaltiger mm-Zeile: 3,90 €
r’: GroBe: 2-spaltig, 68 mm Hohe
*}’f Preis: 3,90 € x 2 Spalten x 68 mm Hohe -
\% 530,40 € + MwSt.
if

Preis: 3,90 € x 2 Spalten x 42 mm Hohe -
327,60 € + MwSt.

4 e g\ ' T GESCHAFTSVERBINDUNGEN
7 _ T E - / Grundpreis ein 1-spaltiger mm-Zeile: 3,90 €
'-,;?'._ T T GroBe: 2-spaltig, 68 mm Hohe

* Gelegenheits- und Marktplatzanzeigen sind
nicht rabattierfahig

MOGLICHE ANZEIGENFORMATE
Der Marktplatz ist immer vierspaltig aufgebaut, mogliche
Spaltenbreiten sind:

1-spaltig . ...... 46 mm
2-spaltig .. ... .. 97 mm

3-spaltig 148 mm
4-spaltig ... . 199 mm

Die Anzeigen sind in der Hohe frei wahlbar, maximale
Hohe 215 mm.

ANZEIGENPREISE
Die Preise berechnen sich nach der gewunschten Rubrik
und betragen je 1-spaltiger mm-Zeile:

Stellenanzeigen™ .......... ... ... 3.05¢€
Sonstige Rubrikanzeigen™ .. ... ... 390 €
Chiffregebuhr Inland*: ... ... 790 €
Chiffregebuhr Ausland*: ........ .. 950 €

Der Preis berechnet sich aus Preis je 1-spaltiger mm-Zeile
x Anzahl Spalten x Hohe in mm.

KOMBIANGEBOT FUR STELLENANZEIGEN

Wenn Ihre Stellenanzeige groBer als eine % Seite ist,
veroffentlichen wir diese ohne Aufpreis fur zwei Wochen
online auf:
www.meininger.de/service/stellenmarkt/stellenanzeigen

SIE HABEN FRAGEN?

NADINE BURKHART
MEDIABERATUNG UND
ANZEIGENVERWALTUNG

79 —> +49(01 6321 / 8908 - 72
& — burkhart@meininger.de

Fir individuelle
Angebote schreiben
Sie uns oder rufen
Sie uns gerne an.




31 | ONLINE ADVERTORIAL

ADVERTORIALS SIND
AUCH ONLINE MOGLICH!

the gentle

ML

Das redaktionelle Online-Advertorial kann vielfdltige e e ey “ Il‘:III_IS
Produktinformationen optimal vermitteln. Der Leser AN & t
erhdlt Ihre Botschaft innerhalb des redaktionellen o i & ¢ i

[

Umfelds mit entsprechender Kennzeichnung.

ADVERTORIAL FULL SERVICE

Sie liefern Rohtexte und Bilder, Text-/Bildbearbeitung

Gibernehmen Redaktion und Grafik fir Sie.

Abstimmung und Freigabe erfolgt nach Absprache.
3.895¢€

& Stellenmarkt

ADVERTORIAL SELF SERVICE
Sie liefern die vollstéindigen Inhalte in Text und Bild. L""‘ <t ME_'E'"?’GER
Verdffentlichung erfolgt durch die Redaktion. s

e s e Wit sy e oder Wehatademn (v s

3.350 €

INHALT ONLINE ADVERTORIAL

e 2500 Zeichen redaktioneller Text
e Bis zu 4 hochaufgeldste Bilder

e Verlinkung auf Wunschseite

WWW.MEININGER.DE/DER-DEUTSCHE-WEINBAU

IHRE IDEE,
EXAKT
FORMULIERT!

13

Deutliches Plus bei Weinernte crwartel

e

ddw




3.2 | BANNERFORMATE HOMEPAGE

DAS GEWISSE EXTRA

Werden Sie sichtbarer mit Ihrem Branding
und nutzen Sie eine gezielte Platzierung auf
unserer Homepage zu lhren Zielgruppen.

LARGE LEADERBOARD

970 X 9OPX oo 1375€
DESKTOP

HALF PAGE AD

300 X BO0PX .o 1175 €
DESKTOP

MEDIUM RECTANGLE

300 x250PX ..o 1.275 €
MOBIL

Preise fr zwei Wochen.
Maximale Belegung pro Platz: 3.

Maximale Reservierungsdauer: 7 Tage.

Large Leaderboard 970x30px

IHR SPOTLIGHT AUF
MEININGER.DE

14

300x600px

5 Stellenmarkt

» Medium
, STELLEN- S s
ANZEIGE R Rectangle

.............. el prumw— 300x250px

. LASS DICH
NICHT
(| LABELN!

o pecan v

DECO GLAS




33 | DDW NEWSLETTER

DDW NEWSLETTER

Lisbar Hoer Stevar,

mit Hochdruck starete dis Weinlesa. Und jatxt muss auch alles wisder ganz schnall
gehen - die heiben Temperaturen In den letzien Wochen trieben die Oechslegrade in
vislan Wi in din Hihe, die bewilat sich aus, in nichl wanigan
Anlagen riecht es nach Essig, zudem ist mil sinem ethahien Bolryisbefall zu rechnen,

Die ddw-Redaktion winscht sinan orf: Varlauf dor Lose!

Herzliche Gridle

Karin Eymisel
Chetredaktaurin ddw

Waeinrecht aktuell

Das Bundasi Landwirschaft (BZE) hat sine indig Ghararh
dire »Das i

»un Jotzt weiterlesen

KTKELLERED MIT IHIRE
S 'SEL
EINEN MEHRWERT SCHAFFT

Mindestmostgewicht gesenkt

Wegen der Gefahe dor Schidigung durch die Kirschessigfliege haben die
Schutzgemeinschatten Rheinhessens, der Plalz und der Nahe Hir den Jahrgang 2023
sing Senkung des Mindestmostgewichts fiir Darrfelder beschiassen

»»» Jotzt weoiteriesen

Brau-zs
Beviale

28.-30. Novemnber 2023 / Nurnberg, German,

Ticket sichern

15

MITTENDRIN IN
BESTER
UMGEBUNG!

SPARLUN SERKTKAPSEL
EISEX MEHRWERT SCHAFFT

und gemeinsam die Viellall genieBen]

23

Brau
Beviale

28.-30. November 2023 [ Nlrmberg, Germany X

Ticket sichern

ERSCHEINT MONATLICH

REICHWEITENSTARKE
PRASENZ

Integrieren Sie lhre Botschaft
direkt im Kundenalltag: Mit unseren
Newsletteroptionen présentieren
Sie kompakt und effektiv Ihre
Botschaft an eine hochinteres-
sierte Zielgruppe. Steigern Sie die
Brand Awareness, direkt verlinkt,
schaffen Sie nahtlos Traffic und
Conversion. Ihr Angebot erreicht
die richtigen Augen und bewegt die
richtigen Hénde.

CONTENT AD
600 X250 PX oo 525¢€
je Aussendung




41 | VERLAGS- & VERTRIEBSDATEN
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REDAKTION

CHEFREDAKTION
KARIN EYMAEL

7 — +491(0) 6321/ 8908-54
& — eymael@meininger.de

REDAKTION

FRANZ HAAS

79 — +49(01 6321 /8908 -39
& — haas@meininger.de

MEDIA SALES TEAM

GESCHAFTSLEITUNG
SALES & MARKETING

FRANK APFEL

%9 — +4901 6321/ 8908 - 81
& — apfel@meininger.de

Assistentin der
Geschdftsleitung
SALES & MARKETING

ANTONELLA CARUSO

79 —> +49(01 6321/ 8908 - 49
8 —> caruso@meininger.de

VERKAUFSLEITER IM LEAD

FLORIAN STEVER

79— +49(0) 6321/ 8908 - 60
& — stever@meininger.de

VERKAUFSLEITERIN

CHARLOTTE DIEMER

79 —> +49(0) 6321/ 8908 - 37
& — diemer@meininger.de

MEDIABERATUNG UND
ANZEIGENVERWALTUNG

NADINE BURKHART

79— +4910)6321/8908-72
& — burkhart@meininger.de

VERBREITUNG

ERSCHEINUNGSWEISE
79. Jahrgang 2024, 14-tdgig

Copypreis: 5,20 €
Jahresabo: 110,40 € (Inland)
(inkl. Porto und MwSt .|

A\ VW 2. Quartal 2023

AUFLAGE

Verbreitung:  6.966 Exemplare
Abonnement: 3.836 Exemplare
Verkauf: 4241 Exemplare
Druckauflage: 7.000 Exemplare

Zahlungsbedingungen:
Sofort ohne Abzug. Bei Voraus-
zahlung bzw. Abbuchung 2 % Skonto

Bankverbindung:

Sparkasse Rhein-Haardt

IBAN: DE 22 5465 1240 0001 9261 46
BIC: MALA DE 51DKH

Geschdftsbedingungen:
Ergdnzend gelten die nachfol-

gend abgebildeten Allgemeinen
Geschdftsbedingungen.”

I/ lEININGER

VERLAG

Meininger Verlag GmbH
Maximilianstr. 7-15
D- 67433 Neustadt




42 | TECHNISCHE DATEN
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FARBANZEIGEN

Farben aus Farbskala IS0 2846-1.
Sonderfarben oder Farbtdne,

die durch den Zusammendruck

von Farben der verwendeten Skala
nicht erreicht werden kénnen,
bediirfen besonderer Vereinbarung.
Einzelheiten auf Anfrage. Der Verlag
behdlt sich vor, aufgrund technischer
Erfordernisse, Schmuckfarben auch
aus der Vierfarbskala aufzubauen.
Geringe Tonwertabweichungen sind im
Toleranzbereich des Offsetdruckver-
fahrens begriindet.

SONDERFARBEN

auf Anfrage, Farbzuschldge sind
rabattierfdhig.

DRUCKVERFAHREN

Bogen-0ffset, 70er Raster

PAPIER

Umschlag: 150 g/m2 Magno Volume
Innenteil: 100 g/m2 Magno Volume

ANZEIGENGESTALTUNG

Bei Neugestaltung bzw. Anderung vor-
handener Druckunterlagen berechnen
wir die Selbstkosten. Jede Anzeige,
von unserem Verlag entworfen und
hergestellt, bleibt Eigentum des
Verlages und darf nur mit schriftlicher
Erlaubnis des Verlegers weiterver-
wendet werden.

DRUCKUNTERLAGEN

Anlieferung der Daten als
druckfdhiges (300 dpi) PDF-
Format sowie verbindliches
Proof nach IS0 12647-7.

Die Einstellungen fir die PDF-

Erstellung kénnen unter

— www.westermann-druck.de/
downloads
heruntergeladen werden
(Profil: 1ISO coated v2 300 %).
Als Richtlinie fir die Bilddaten
sollte der Standard des
Offsetdruckes zugrunde gelegt
werden. Fldichendeckung darf
insgesamt 300 % nicht Gber-
schreiten. Die Printausgabe
wird flankiert von einer
digitalen Version. Hierbei
werden die Printanzeigen
deckungsgleich fir die digita-
le Darstellung umgewandelt.
Marginale Farbabweichungen
kénnen ausnahmsweise auf-
treten; Reklamationen bei der
Digitalausgabe sind ausge-
schlossen.

DATENLIEFERUNG

Druck-PDF (300 dpil via Mail
& — burkhart@meininger.de

Erforderliche Proof- oder
Satzarbeiten werden zum
Selbstkostenpreis weiterbe-
rechnet. Bitte beachten Sie
auch die Geschdftshedingungen
in der Auftragsbestdtigung.

VERSANDANSCHRIFT
DRUCKUNTERLAGEN

Meininger Verlag GmbH
Frau Nadine Burkhart
Maximilianstr. 7-15
D-67433 Neustadt

VERSANDANSCHRIFT BEILAGEN

westermann Druck | pva

c/o johnen-druck GmbH & Co. KG
Abt. Lettershop [ TAV
Bornwiese 5

54470 Bernkastel-KuesBei




43 | WEITERE MEININGER PUBLIKATIONEN
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1. Geltungsbereich:

Diese allgemeinen Geschaftsbedingungen (,AGB"] gelten
far samtliche Anzeigenauftrage, Advertorials und andere
lauch Online-] Werbemittel der Meininger Verlag GmbH,
MaximilianstraBe 7-15, 67433 Neustadt/WeinstraBe [im
Folgenden als ,Verlag” bezeichnet] gegenuber Kunden (im
Folgenden als ,Kunde" bezeichnet).

Etwaige entgegenstehende allgemeine Geschafts-
bedingungen des Kunden werden nicht anerkannt, es sei
denn, der Verlag stimmt ihrer Einbeziehung ausdracklich
u

2. Vertragsschluss

Ein .Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist ein Vertrag
Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder Advertorials oder anderer (auch Online-) Werbemittel
[zB. Beilagen| eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift oder auf einer Website
zum Zwecke der Verbreitung

Ein Anzeigenauftrag kommt, soweit nicht etwas ande-
res vereinbart wurde, durch Abdruck der Anzeige oder
durch die schriftliche Bestatigung des Verlags zustan-
de. Mit Erteilung des Anzeigenauftrages erkennt
der jeweilige Kunde die Geltung dieser Allgemeinen
Geschaftsbedingungen und der jeweils gultigen Preisliste
sowie die fur das jeweilige Jahr der Erscheinung galtigen
Mediadaten an.

Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag uber die Veroffentlichung
mehrerer Anzeigen, wobei die Veroffentlichungen auf Abruf
des Auftraggebers erfolgen. Das gilt sinngem@B auch fur
den Abschluss durch einen Konzern (,Konzernabschlsse”).
Ist im Rahmen eines solchen Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so muss das
Erscheinungsdatum der letzten Anzeige innerhalb eines
Jahres nach Erscheinen der ersten Anzeige liegen, sofern
nicht im Einzelfall etwas anderes vereinbart wurde.

Sofern der Anzeigenauftrag durch eine Agentur erfolgt,
kommt der jeweilige Vertrag, vorbehaltlich anderer
Vereinbarungen, mit der Agentur zustande.

Anderungen und Ergainzungen zu einem Anzeigenauftrag
sowie Abweichungen von diesen allgemeinen Geschafts-
bedingungen bedurfen der Schriftform. Das gilt auch fur
die Aufhebung dieser Schriftformklausel

3. Anzeigenplatzierung

Der Verlag ist berechtigt, die Platzierung der Anzeigen
bzw. Onlinewerbemittel nach eigenem Ermessen vorzu-
nehmen. Feste Platzierungen und Sonderwerbeformen
sind individuell buchbar. Der Kunde hat - vorbehaltlich
einer anderen individuellen Vereinbarung - im Ubrigen
keinen Anspruch auf eine Platzierung der Werbeflache
an einer bestimmten Position der jeweiligen Werbeflache
sowie auf Einhaltung einer bestimmten Zugriffszeit auf die
Jeweilige Werbeflache. Eine Umplatzierung der Werbeflache
innerhalb des vereinbarten Umfeldes ist moglich, wenn
durch die Umgestaltung kein wesentlicher Einfluss auf die
Werbewirkung der Werbeflache ausgeubt wird. Die buch-
baren Werbeformen und Platzierungen im Onlinebereich
beinhalten keine Garantie auf eine Darstellung im unmittel-
bar sichtbaren Bereich [first screen). Auf Wunsch erhalt der

Kunde nach Durchfahrung einer Onlinekampagne Auskunft
Uber die erzielten Standardwerte

Anzeigen und andere Werbeformen, die aufgrund ihrer
Gestaltung nicht sofort als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” kenntlich
gemacht.

4. Advertorials

Advertorials sind fremdproduzierte Inhalte, die sich in Form
und Aufmachung von den redaktionellen Teilen des jewei-
ligen Magazins unterscheiden mussen. Sie enthalten Texte
und Werbung Dritter. Sie sind grundsatzlich mit einem eige-
nen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch
den Verlag mit der Wortanzeige oder einer gleichlautenden
Alternative gekennzeichnet werden. Advertorials werden
in der Regel vom Verlag in Absprache mit dem Kunden pro-
duziert und veroffentlicht. Dem Verlag ist ein Advertorial
mindestens zehn Werktage vor Druckunterlagenschluss
zur Prafung und Billigung vorzulegen. Der Kunde besitzt das
einmalige Recht, Korrekturen zu verlangen. Jede weitere
Korrekturschleife ist zusatzlich zu verguten. Eine Abnahme
kann nur aus technischen Granden verweigert werden.
Der Kunde ist verpflichtet, das erforderliche Bildmaterial
sowie sonstige gegebenenfalls individuell vereinbarte
Informationen rechtzeitig zu liefern. Der Kunde ist dafur
verantwortlich, die hierfar erforderlichen Rechte zur
Verfugung zu stellen. Sollte der Kunde die ihm obliegen-
den Mitwirkungspflichten verletzen und es hierdurch zu
Verzogerungen kommen, ist der Kunde hierfur verantwort-
lich. Sollte ein Advertorial nicht veroffentlicht werden, weil
der Kunde die ihm obliegenden Mitwirkungspflicht nicht
rechtzeitig erfallt hat, ist der Verlag berechtigt, gleichwohl
die volle vereinbarte Bruttovergatung zu verlangen

5. Druckunterlagen

Der Kunde ist fur die rechtzeitige Lieferung einwandfreier
Druckunterlagen oder Druckvorlagen anderer Werbemittel
bis zum Druckunterlagenschluss verantwortlich. Im Falle
digitaler Druckunterlagen ist der Kunde verpflichtet, ver-
tragsgemanRe, insbesondere dem Format oder den techni-
schen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen far
Anzeigen rechtzeitig vor dem jeweiligen Schaltungsbeginn
anzuliefern. Kosten des Verlages far von dem jeweiligen
Kunden gewutnschte oder zu vertretende Anderungen der
Druckvorlagen hat der Kunde zu tragen.

Die Verpflichtung zur Speicherung von Druckunterlagen
endet drei Monate nach der erstmaligen Veroffentlichung
der Anzeige.

Eine Haftung far Farbtreue und farbliche richtige
Wiedergabe wird nur dann vom Verlag bernommen, wenn
der Kunde zur Farbabstimmung rechtzeitig einen farb- und
groBenverbindlichen Proof ubermittelt hat

6. Mdngel

Der Kunde hat, sofern die Veroffentlichung der Anzeige
nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw.
Leistung entspricht, Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige. Macht der Kunde
von seinem Recht auf Minderung Gebrauch, richtet sich
deren Hohe nach dem Grad der Mangelhaftigkeit der

Anzeige. Alternativ kann der Kunde die Veroffentlichung
einer Ersatzanzeige in dem AusmaR verlangen, in dem
der Zweck der Anzeige durch den Mangel beeintrach-
tigt wurde. Geringe Tonwert-/Farbabweichungen sind im
Toleranzbereich des Offsetdruck-verfahrens begrundet
und stellen keinen Mangel dar.

Der Kunde hat offensichtliche Mangel einer Anzeige
innerhalb von einer Woche, berechnet ab dem Tag der
Veroffentlichung, schriftlich gegenuber dem Verlag zu
ragen. Nicht offensichtliche Mangel sind innerhalb von
sechs Monaten, gerechnet ab dem Tag der Veroffentlichung
der Anzeige, schriftlich zu rugen.

Der Verlag besitzt das Recht, die Veroffentlichung einer
Ersatzanzeige zu verweigern, wenn ihm dies nach Treu
und Glauben und unter Berucksichtigung des Inhaltes des
Anzeigenauftrages nicht zumutbar ist, insbesondere, wenn
Kosten in unverhaltnismaBiger Hohe entstehen. Macht der
Verlag von diesem Recht Gebrauch, ist der Kunde berech-
tigt, vom Vertrag zuruckzutreten, sofern nicht nur unwe-
sentliche Mangel bestehen. Aus einer Auflagenminderung
kann ein Anspruch auf Preisminderung nur dann geltend
gemacht werden, sofern die Auflagenminderung bei einer
zugesicherten Auflage mindestens 20 % betragt

7. Haftung des Verlages

Der Verlag haftet nur fur Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.
Gegenuber Kaufleuten ist die Haftung far grobe
Fahrlassigkeit auf den zu erwartenden Schaden bis
zur Hohe des fur die Anzeige vereinbarten Entgeltes
beschrankt

Far einfache Fahrlassigkeit haftet der Verlag, sofern nicht
ein Fall der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit vorliegt nur, sofern nicht Kardinalpflichten
des Anzeigenauftrages verletzt werden. Die Haftung des
Verlages ist in jedem Fall auf den Ersatz des vorherseh-
baren Schadens beschrankt, begrenzt durch das far die
Anzeige zu zahlende Entgelt

8. Belegexemplar

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert

9. Preise, Rechnungen

Es gelten die im Zeitpunkt der Auftragserteilung vereinbar-
ten Fest- oder Sonderpreise und im Ubrigen die veroffent-
lichte Preisliste . Eine Anderung der Tarife bleibt vorbehal-
ten. Dies gilt nicht gegenuber Verbrauchern. Far vom Verlag
bestatigte Auftrage sind Preisanderungen allerdings nur
wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat
vor Veroffentlichung der Anzeige/des Werbemittels ange-
kundigt werden. Im Falle einer Preiserhohung steht dem
Kunden ein Racktrittsrecht zu. Das Rucktrittsrecht muss
innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung Uber die
Preiserhohung ausgeubt werden.

Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils gultigen
Preisliste oder den getroffenen individuellen Absprachen
Sollte der Kunde das einem Rabatt zugrunde liegende
Anzeigenvolumen nicht vollstandig innerhalb des verein-

barten Zeitraums umgesetzt haben, besitzt der Verlag
das Recht zur Rabattnachbelastung. Werbeagenturen
und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbetreibenden an die Preislisten des Verlages zu halten
Rabattgutschriften und Rabattnachbelastungen erfolgen
grundsatzlich erst zum Ende des Insertionsjahres.
Rechnungen des Verlages sind innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an
laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
wurde

Bei Zahlungsverzug werden Zinsen nach MaBgabe der
gesetzlichen Bestimmungen berechnet

Bei Vorliegen begrundeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Kunden ist der Verlag berechtigt, das Erscheinen einer
oder weitere Anzeigen von der Vorauszahlung des Betrages
zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

10. Ablehnung von Auftragen

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage
abzulehnen, wenn

- deren |Inhalt gegen Gesetze oder behordliche
Bestimmungen verstaBt oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

- deren Veroffentlichung fur den Verlag wegen des Inhalts,
der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist

- Anzeigen die Werbung Dritter oder fur Dritte enthalten.
Auftrage far andere Werbemittel sind fur den Verlag
erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bin-
dend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fur Dritte ent-
halten [Verbundwerbung), bedarfen in jedem Einzelfall
der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des
Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines
Verbundaufschlages. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
beinhalten, konnen aus diesen Granden vom Verlag abge-
lehnt werden. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines
anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverzug-
lich mitgeteilt

11. Stornierung von Auftrégen

Grundsatzlich ist eine Stornierung von Auftragen mog-
lich. Die Stornierung muss schriftlich oder per Email beim
Verlag eingehen. Bei einer Stornierung bis spatestens
5 Werktage [bei Homepage- und Festplatzierungen 10
Tage| vor Anzeigenschluss entstehen dem Werbekunden
keine Kosten. Abweichend hiervon ist eine Stornierung von
Sonderwerbeformen [u.a. gebuchte Titelseiten, Events,
Verkostungen| und Advertorials nur bis zu zwei Wochen
nach Auftragserteilung moglich. Erfolgt eine Stornierung
nach den in Satz 1 geregelten Fristen betragt die pau-
schale Aufwandsentschadigung 100% des stornierten
Bruttoauftragsvolumens.

12. Rechte

Der Kunde raumt dem Verlag samtliche fur die Nutzung
der zur Verfugung gestellten Druckvorlagen erforder-
lichen Nutzung-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte
ein. Darin eingeschlossen ist insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Veroffentlichung, Verbreitung, offentli-
chen Zuganglichmachung sowie die Rechte zur Bearbeitung
und Umgestaltung in dem far die Durchfuhrung des
Auftrages erforderlichen Umfang

Der Kunde garantiert dem Verlag, dass er alle zur
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige erforderli-
chen Rechte besitzt. Der Verlag ist nicht zur Prafung etwai-
ger Beeintrachtigungen von Rechten Dritter verpflichtet.
Der Kunde ist allein fur den Inhalt und die Gestaltung der
Anzeige verantwortlich. Der Kunde stellt den Verlag von
allen Ansprachen Dritter frei, die diese im Zusammenhang
mit der Veroffentlichung der Anzeige gegen den Verlag
geltend machen.

13. Hohere Gewalt

Im Falle von hoherer Gewalt hat der Verlag das Recht, die
Veroffentlichung einer Anzeige so lange hinauszuzogern,
bis das Ereignis endet. Unter den Begriff hohere Gewalt
sind alle Umstande zu verstehen, die der Verlag nicht
zu vertreten hat und die die Veroffentlichung unmog-
lich oder unzumutbar machen, insbesondere Streik,
rechtmaBige Aussperrung, Krieg, Terrorakte, Unruhen,
Naturkatastrophen, Pandemien, allgemeine Rohstoff- oder
Energieverknappung.

14. Datenschutz:

Der Verlag erhebt, verarbeitet und speichert perso-
nenbezogene Daten des Kunden gemaB den geltenden
Datenschutzbestimmungen. Weitere Informationen zur
Verarbeitung personenbezogener Daten finden Sie in unse-
rer Datenschutzerklarung

15. Schlussbestimmungen

Dieses Vertragsverhaltnis sowie diese AGB unterliegen dem
Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss
des UN-Kaufrechts. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages.
Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei offentlich-rechtlichen
Sondervermogen ist als ausschlieBlicher Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart. Bei Nicht-Kaufleuten
bestimmt sich der Gerichtsstand nach deren Wohnsitz.

An Streitbeilegungsverfahren vor Verbraucherschlich-
tungsstellen wird nicht teilgenommen

Anderungen Erganzungen dieser AGB sowie Nebenabreden
bedurfen der Schriftform. Das gilt auch fur die Aufhebung
der Schriftform

Sollte eine der vorstehenden Bestimmungen unwirk-
sam sein oder werden, bleibt die Gultigkeit der abri-
gen Bestimmungen unberuhrt. Anstelle der unwirksa-
men Bestimmung werden die Parteien eine wirksame
Bestimmung treffen, die den AGB im Ganzen sowie den
vertraglichen Absprachen in tatsachlicher, rechtlicher
und wirtschaftlicher Hinsicht maglichst nahekommt.
Ebenso ist zu verfahren, wenn die AGB eine Lucke auf-
weisen sollten
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